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APRESENTACAO

Bem-vindo ao Guia de Praticas Multiletradas e Digitais no Instagram - produzido
para professores de lingua portuguesa da educacao de jovens e adultos!

No contexto digital em que se vive hoje, tempos de likes e de multiplos
relacionamentos nas redes sociais, em que cada vez mais a populagdo se comunica pelo
ambiente virtual, a comunicacao digital € um elemento essencial para a vida em
sociedade, quer seja para o trabalho, negdcios ou entretenimento.

Segundo o censo do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em 2023,
92,5% das pessoas acessavam a internet pelo telefone maovel celular, pois o aparelho
facilitaacomunicacao adistancia e a torna mais rapida por meio das redes sociais.

As redes sociais sao grandes espagos para a comunicagao, além de gratuitas, elas
oportunizam um espac¢o de entretenimento e interacdo entre as pessoas de qualquer
parte do mundo. Além disso, sdo meios de comunicagao mais usados por pessoas de
todas as idades. Com isso, ha uma grande preocupacao com a produgao de conteudo
para comunicagao noambientevirtual.

Este guia visa propor estratégias didaticas de comunicagcao por meio de praticas
multiletradas para o ensino da lingua portuguesa para a educacao de jovens e adultos.
Objetiva também propor uma Matriz de Letramento Digital para desenvolver nao so6
habilidades digitais de comunicag¢ao na rede social, mas principalmente desenvolver as
competéncias linguistico-discursivas e digitais, a fim de contribuir para ampliagao das

capacidades expressivas dos estudantes noambiente virtual.

BOM USO!

IMPORTANTE!

O desenvolvimento da competéncia leitora e discursiva em rede social inclui desenvolver tanto
as habilidades linguisticas para comunicacao (ouvir, falar, ler e escrever) quanto habilidades
digitais paracomunicacdo noambientevirtual.
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1. CONTEXTUALIZAGCAO

A comunicacao digital € uma maneira de se relacionar no ambiente virtual,
compartilhar informacdes, investir em digitalizagao, interagir entre si e fazer negodcios. E as
redes sociais sao ferramentas mais utilizadas para a comunicagcaodigital.

As redes sociais que possuem maior acesso no Brasil sdao: Youtube, Facebook,
WhatsApp, Instagram, Messenger e Twitter. Em 2023, o Instagram tinha cerca de 2 bilhdes de
usuarios em todo planeta. No Brasil foram mais de 99 milhées que usaram o aplicativo,
conforme relatério de pesquisa de 2023 do blog Opinion Box..

Cada vez mais os brasileiros tém mais acesso a internet no Brasil, principalmente as
redes sociais, pois estas plataformas possuem recursos digitais que permitem maior
visibilidade e relacionamento no ambiente virtual. Pelo menos 1/3 dos Stories visualizados
tanto no Facebook quanto no Instagram sao de empresas em buscam descobrir produtos
novos no mercado.

Diante desse cenario, € possivel investir mais em um trabalho pedagogico que inclua as
tecnologias digitais de informagao e comunicacao na educagao escolar, ainda que seja sem
muitos recursos disponiveis. Basta que tenhamos estratégias e habilidades especificas para
produzir conteudo de qualidade no mundo da web.

Com a comunicacgao digital nas redes sociais, € possivel desenvolver habilidades
digitaise linguistico-discursivas para comunicacao e producao de textos. Com base nas
contribui¢cdestedricas do Circulo de Bakhtin, se propdée um guia didatico para orientar
professores para odesenvolvimento de praticas multiletradas e digitais de leitura e escrita a
partir da perspectivaenunciativa da linguagem. Para o fildsofo russo, a construgao de sentidos
de um texto “perpassapelo papel ativo dos sujeitos interlocutores no processo de
comunicagao discursiva” (Bakhtin,2016.p.27), isto &, os sujeitos interlocutores do processo
comunicativo esperam um dos outrosuma resposta, que depende de uma “ativa
compreensao responsiva” entre eles. O processo deinteracao e interatividade com o
enunciado se constitui em torno da resposta entres osinterlocutores. Dessa forma, sob esse
viés, a proposta didatica do guia dara enfoque amultiplicidade de linguagens e géneros
multissemiodticos disponiveis no Instagram, quepermitem ampla significacao na relacao
dialégicacom o enunciado no ambiente virtual.

'Dados do site https://blog.opinionbox.com/resultados-de-pesquisas/
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2. PUBLICO-ALVO DO GUIA

O Guia é voltado para professores que atuam na modalidade da Educacao de Jovens e
Adultos (EJA). A educacao de jovens e adultos € uma modalidade do ensino destinado para
estudantes jovens e adultos que nao puderam concluir seus estudos na idade adequada,
conhecida como a EJA. Sdo estudantes que possuem peculiaridades proprias e uma série de
desafios para o acesso e a permanéncia na escola, e em especifico as habilidades tecnologicas
edigitais

No contexto digital, professores e estudantes estdao cada vez mais conectados ao
ambiente virtual por meio do aparelho de celular e isso exige deles novas habilidades, novos
conteudos e novas praticas de ensino-aprendizagem da lingua associadas as novas
tecnologias digitais de informacao e comunicagao-TDICs

Diante do contexto de uma geracao de nativos digitais, cada vez mais conectada ao
ambiente virtual, o presente Guia vem auxiliar a pratica educativa de professores com a
proposicao de praticas multiletradas e digiatis no Instagram e adequar o ensino-

aprendizagem da lingua portuguesa ao contexto digital.
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3. INSTAGRAM:

UM RECURSO PEDAGOGICO PARA O ENSINO E APRENDIZAGEM

A rede social - Instagram- € um suporte virtual de comunicacao digital que ampliou o
acesso das pessoas a internet. Permite rapidez nas informacgdes e maior interagao nas redes.

E um espaco virtual de maior acesso pelos jovens e adolescentes, o que corresponde a
92% de usuarios que entram no Instagram pelo menos uma vez por dia. Em 2023, o Instagram
passou a ser a rede mais utilizada e mais popular e isso s6 tem a crescer. No Instagram ja foram
mais de 2 bilhdes de usuarios ativos, uma das redes mais populares do mundo. Cerca de 80%
dos usuarios gastavam mais tempo assistindo videos no Instagram. Maior numero de acessos
foram para fins comerciais. Cerca de 79% dos usuarios acreditavam que o Instagram pode
aproximar pessoas de empresas, conforme relatorio
de pesquisa do blog Opinion Box2

Diante desse cenario, o Instagram pode ser um suporte pedagodgico para o ensino-
aprendizagem na escola, por meio da producdo de contelido para Post/Story/Reels e por meio
dainteracdo de pessoas ho ambiente virtual.

Todas essas ferramentas disponiveis no Instagram, sejam para postar uma foto, um
video, uma marca ou uma ideia, sejam para uso de legenda ou outro recurso, podem auxiliar
no aprendizado da leitura e escrita para a formacao do leitor/escritor na era digital. E um
espaco de aprendizagem que pode ser utilizado por professores de todas as areas de

conhecimento.

2 Dados do site https://blog.opinionbox.com/resultados-de-pesquisas/
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4. LETRAMENTO DIGITAL NAS REDES SOCIAIS i

No contexto de uma sociedade contemporanea e digital, ser letrado digital & ter
habilidades especificas para o uso de tecnologias digitas de informagcao e comunicagao no dia
a dia, no contexto de ambiente virtual. E ser capaz de usar ferramentas digitais, manusear
textos multimodais, hipertextos e textos multissemioéticos. E ser capaz de acessar links, editar
textos, utilizar e-mails, redes sociais, jogos, dentre outros recursos tecnoldgicos, mas € também
ter habilidades essenciais cognitivas de leitura para recepcao e producao de textos no
ambiente virtual para diferentes finalidades. Todas essas habilidades e outras mais sao
necessarias paraaumentar o nivel de letramento tanto de professores quanto de alunos.

De acordo com o Xavier (2002, p.02), ser letrado digitalmente € muito mais que ter
habilidades especificas de manusear textos digitais e ler hipertextos, pressupdem assumir
mudangas nos modos de ler e escrever textos, verbais e nao-verbais. O leitor digital € aquele
gue também ler e analisa os elementos semioticos nos textos, nao basta saber manusear um
texto digital, € preciso aprender se relacionar com ele uma vez que a forma de se relacionar
com o texto impresso ndao € a mesma que relacionar-se com o texto em tela, da mesma forma
gue manusear um livro, ndo € o mesmo que manusearum texto em tela, e assim pordiante.

O letramento digital & definido por Magda Soares (2002), de maneira especial, como
“um certo estado ou condicao que adquirem os que se apropriam da nova tecnologia digital e
exercem praticas de leitura e escrita na tela, diferente do estado ou condicao - do letramento -
dos que exercem praticas de leitura e de escrita no papel” (Soares, 2002, p.151)

Nesse sentido, a escola € um espaco para formar sujeitos letrados digitais, isto €, nao s6
leitores criticos, proficientes, criativos e colaborativos, mas também protagonistas do mundo

contemporaneodigital.

IMPORTANTE!

O trabalho com as redes sociais para o letramento digital é um trabalho pedagégico, pois
sugere participacdo, cooperacido e compartilhamentos de informacdes e experiéncias,
permitindo a producao de conhecimentos e o desenvolvimento de habilidades especificas

paraocontextodigital.
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5. HABILIDADES PARA COMUNICAGAO NAS REDES SOCIAIS

Para o desenvolvimento de habilidades para comunicac¢ao digital nas redes sociais,com
competéncia leitora e discursiva, sao necessarias algumas habilidades especificas, tanto
técnicas quanto linguistico-discursivas para melhor engajamento e relacionamento no
ambientedigital.

As habilidades cognitivas de leitura e escrita, oralidade e interpretagdao de textos sao
necessarias para a navegagcao no ambiente virtual, seja para pesquisa, localizacao de
informacdes, selecao de conteudos, seja para compreensao e interacao com textos
multissemioticos.

E se tratando de texto nas redes sociais, outras habilidades sao mais especificas, como:
produzir conteudo, utilizar recursos e ferramentas digitais; produzir textos visuais com
animacodes e videos, criar links, legendas e outras.

O importante é desenvolver capacidades cognitivas que atendam as necessidades do
contexto digital contemporaneo e aos reais interesses dos usuarios nativos digitais, de modo
que os individuos sejam capazes de desenvolver ‘a¢cdes de usudrios competentes” como
definem Dias e Novais (2009). Os autores comentam sobre algumas habilidades necessarias
paraacomunicacaodigital nas redes sociais (Dias e Novais, 20093), quais sejam:

e Utilizardiferentesinterfaces;

¢ Buscar e organizarinformac¢des emambientedigital;

¢ Ler hipertextodigital;

* Produzirtextos (orais e escritos) em ambientes digitais;
® Criardelink, hiperlinks;e

* Produzirvideos.

As aulas de lingua portuguesa podem, com auxilio das novas tecnologias digitais de informacao e
comunicacao, desenvolver habilidade técnicas e digitais de producao de textos multimodais, além de
contribuir para o desenvolvimento da competéncia leitora e discursiva dos estudantes de qualquer faixa

etaria de ensino, tendo em vista nao sé6 o letramento digital, mas também o letramento critico.

3 DIAS, Marcelo Cafiero; NOVAIS, Ana Elisa. Por uma matriz de letramento digital. Trabalho apresentado de discussdo propostas pedagdgicas mediadas por

midias digitais. Ill Encontro Nacional sobre Hipertexto. Belo Horizonte, MG - 29-31 de Out/2009.
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6. PRATICAS MULTILETRADAS i

No contexto atual, de multiplas linguagens digitais, a formacdo do leitor/escritor
multiletrados compreende a nogcao de multiletramentos na era digital, haja vista que a
diversidade de textos que circulam no meio social € digital e que fazem parte do cotidiano das
pessoas com maior frequéncia.

Interagir com essa variedade de géneros discursivos no mundo da web, requer que os
sujeitos leitores e escritores desenvolvam uma competéncia leitora e discursiva de modo que
nao s6 usem a lingua com usuarios na pratica social, mas também aprendam a praticar a
linguagem em sua multiplicidade por diferentes esfera de circulagao de discursos (domeéstica,
familiar, do trabalho, escolar, académica, jornalistica, burocratica, religiosa, artistica, etc.) em
diferentes posi¢cdes sociais, como receptores e produtores de discurso.

Um dos desafios desse Guia € mobilizar docentes para oportunizar aos estudantes
praticas multiletradas no ambiente virtual e fisico para o desenvolvimento de competéncias
linguistico-discursivas e digitais, a fim de capacita-los para o reconhecimento, analise e
interpretagao de textos multissemioticos no ambiente virtual das redes sociais.

Soares (2002, p.151) explica que letramento € oportunizar praticas sociais de uso da
lingua materna para avidasocial do aluno,de modo que ele saiba muito mais que ler e escrever
bem um texto. A pratica social deve ser o ponto de partida para o letramento e letramentos na
escola, para tanto, & necessario oportunizar diferentes praticas letradas que preparem os
alunos para a vida social. E a escola tem papel essencial para desenvolver o letramento e os
multiletramentos no ensino da lingua materna, pois € uma agéncia de letramentos, um lugar
de aprendizagens e de diferentes praticas sociais.

Segundo Angela Kleiman (2007), o letramento deve ser o objetivo estruturante do
trabalho escolarno ensino da lingua materna, que deve ser organizado em torno de uma
pratica social e real de uso da lingua, e vez de ser estruturado apenas em torno de conteudos

curriculares.
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7. ELEMENTOS BASICOS PARA
COMUNICAGCAO NO INSTAGRAM
7.1 - PUBLICO- ALVO NA REDE SOCIAL

E o grupo de usudrios com caracteristicas proprias e comuns aos quais se quer direcionar
oconteudo.

7.2 - PERFIL

O Instagram oferece trés tipos de perfis: pessoal, comercial e criador. O perfil mostra sua
biografia e suas publicagdes do Insta.

Vocé também pode optar por converter um perfil pessoal em um comercial ou de criador
aqualquer momento.

“Ter um perfil comercial para seu negécio ndao apenas profissionaliza sua rede, como também traz funcionalidades
extremamente importantes para melhor conduzir seu marketing no meio digital” (Guia da producao de contetido
pararedes sociais: Instagram)

Exercitando o que aprendemos....

Dicas para criar o Perfil: o passo a passo
® Para acessar bastar tocar na sua foto, no canto inferiordireito.
* E importante que o visual do seu perfil seja convidativo e que os usuarios
identifiguem logo o assunto.
® Utilize a mesma foto, nome do usuario, caso tiver mais de uma rede.

Figura 1: Perfil Instagram

() PASSOAPASSO

nstagnam

Como editar o ﬂ
..:‘“gn'l

PERFIL ¢

M

Fonte: http://www.youtube.com/@imigrantesdigitais

Acesse: https://www.youtube.com/watch?v=4bOebvq72gQ

IMPORTANTE!
Vocé precisa saber para que e para quem se quer produzir? Quais os interesses do

leitor-usuario? Quais perfis digitais se quer atingir para produzir conteudo?
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7. ELEMENTOS BASICOS PARA
COMUNICACAO NO INSTAGRAM

7.3 - CONTEUDO
O conteudo a ser produzido para rede social precisa ser pensado e bem elaborado, no intuito de
produzir conteludo visual que chame atengdo do leitor/usuario e permita maior visibilidade as

postagens.
O conteudo precisa atender perfis de usuarios em diferentes contextos, portanto, saber qual

perfil arede social ira atender € determinante para a definicdo do conteudo a ser publicado.

Como ccriarconteudo nas redes sociais?

Quantas vezes vocé passou a seguir um perfil porque o conteudo é relevante para vocé?

Para melhor engajamento nas redes sociais, criar conteudo relevante € fundamental. Para tanto,
€ preciso pensar: Quem é o publico que se quer alcangar? O que quero compartilhar vai fazer sentido
para o esse publico?

Além disso, pense no conhecimento que vocé tem e o que pode ser interessante para o
leitor/usuario?

Exercitando o que aprendemos....

Que tal elaborar seu préprio conteudo?

® Crie uma lista de palavras-chaves que esteja relacionada com a sua ideia/produto. Esta lista ira te
ajudar a pensar no conteudo, nos recursos semanticos e nas ferramentas disponiveis para a criagdao
do conteudo,como: hashtags, links e hiperlinks, legendas que vocé pode utilizar.

® Crie conteudo que as pessoas falam sobre e queiram compartilhar.

® Registre e compartilhe os bastidores das suas producdes/gravacdes para produzir mais contetudo e
visibilidade.

® Realizar sorteios narede é uma forma de criar conteudo e atrair mais likes/curtidas e seguidores.

® Crie conteudos nas datas comemorativas, isso pode ser um gancho para promogdes e divulgacgao.

e Informe seu publico o seu produto ou ideia e faga-o conhecer melhor sua area de atuacao.

® Nao esquegasempre de produzir bom conteudo.

Como revisar o contetdo?
e Revise o conteudo antes da publicacao na rede social.
® Elabore textos curtos, precisos e claros.
e A revisdo ajuda a evitar ambiguidade, erros e falhas que podem confundir o leitor/usuario.
® Ao revisar o conteudo, fique atento para concisao, corregcao gramatical e a seguranga das
postagens.
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7. ELEMENTOS BASICOS PARA
COMUNICA(;AO NO INSTAGRAM
7.4 - POSTS
Post no Instagram é qualquer conteudo publicado na plataforma, como foto, imagem,

video, enquetes e dicas. Os Posts podem ser publicados no feed, editados como Reel, se
tiverem até 15 minutos, e podem também ser publicados na plataforma IGTV, onde usuarios
podemvariarentre de10 a 60 minutos.

Os posts de Instagram sao textos que possibilitam alargar a intepretacao textual do
leitor/usuario, além do que tratam de assuntos Uteis e sociais que ativam os conhecimentos
prévios dos leitores, agugam a imaginagao e o espirito critico diante das questdes levantadas
no mundo contemporaneo.

Quando bem analisado, sob uma perspectiva enunciativa e discursiva da lingua, amplia
os conhecimentos cognitivos e linguisticos do leitor/usuario, vez que ndo se trata apenas de
uma mensagem, mas de um contexto linguistico e cultural de multiplasinterpretacdes.

Para edicao dos Posts, o conteudo (cultural e social) é selecionado de forma a interligar
texto verbal e nao-verbal, com auxilio de legendas explicativas, no intuito de despertar
curiosidades no leitor/usuario parainteragir por meio de comentarios, de duvidas, de elogios.

Nos Posts € possivel a interagao entre os interlocutores e a criacao de novos enunciados,

pois ha uma reacao do usuario com as postagens.

"Cada enunciado é um elo na corrente complexamente organizada de outros enuciados" (Bakhtin, 2011, p. 272).

O que é possivel fazer nos Posts?
* Publica-se fotos, imagens e videos curto de interesse do leitor/usuario.
® |nsere-se legendas, weblinks, localizagao geografica e musicas.
® Marca-se pessoas para que sejam informadas da publicagao.
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7. ELEMENTOS BASICOS PARA
COMUNICACAO NO INSTAGRAM

7.5 - STORY

O Story € uma ferramenta da rede social,
lancada em 2016 que mais gera engajamento, l@l PASSO A PASSO
pois humaniza as mensagens e aproxima o (TR
publico do seu Perfil. COMO FAZ
No Story, de forma simples, criativa e rapida B
se produz mensagens, videos, imagens, g :
enquetes, repostagens para interagir com os N 1 @ PARA CRIAR

mais diversos perfis e usuarios. C o
. . : : o
O Story fica salvo por 24 horas, mas pode ficar ' f-I'UM STORY

Figura 2: Como Criar Story?

salvos no seu perfil pelo tempo que vocé quiser [e
por meio dos “destaques” criado atualmente
pelo Instagram.

Fonte: http://www.youtube.com/@imigrantesdigitais/

Ol nStag ram StO ry perm Ite: https://www.youtube.com/watch?v=0g2X3R8LmtA

e Compartilhar momentos do cotidiano e experiéncias.

® Produzir conteudo personalizados usando ferramentas de textos, audio, video, imagens
edesenho.

4 )

O que sdo stickers?

O stickers € uma palavra inglesa que significa “adesivo”. No meio digital, o seu uso
expandiu por meio de figurinhas (emojis e GIFs) utilizadas em conversa virtual. Os stickers
podem ser utilizados para tornar as publicacdes nos Story mais atraentes, para permitir a
interacao dos seguidores com a plataforma e para fazer enquetes, testes, perguntas.
(Guiade producao de Conteudo para as Redes Sociais: Instagram*)

Figura 03: Como colocar emoji?

EMOJI NO SEU NOME _

DESCUBRA COMO ADICIONAR

&

)

Fonte: http://www.youtube.com/@TheagoTutoriais/

\_ https://www.youtube.com/watch?v=nbRDsUXgEj4&t=26s )

GUIA de Produgéo de Contelido para Redes Sociais: Instagram. UNISINOS, RS Disponivel em:
https://cultura.rs.gov.br/upload/arquivos/carga20210326/10152656-ebook-guia-da-producao-de-conteudo-para-as-redes-sociais.pdf. Acesso em: 11 jul. 2024.
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7. ELEMENTOS BASICOS PARA
COMUNICACAO NO INSTAGRAM

7.6 - REELS

O Reels € uma ferramenta de videos curtos do Instagram, de até 90 segundos,
semelhante ao padrao do Tik Tok e fica localizado no centro inferior do Insta, com uma aba sé
paraele.

No Reels é possivel fazer gravacdes informais, espontaneas e dinamicas, de curtissima

duragao e podem ser gravados na propria plataforma ou externamente e depois ser carregado
narede.

Exercitando o que aprendemos....

Algumas habilidades especificas paracriar Reels:
e Acessariconedereels
® Escolher modelodereels
¢ Criarvideos parafazeroreels
* Adicionar fotos,imagens, sons, efeitos, filtros.
® Avancar na publicagcao
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7. ELEMENTOS BASICOS PARA
COMUNICA(;AO NO INSTAGRAM
7.7 - IGTV
O IGTV é uma ferramenta de videos mais longos para o Instagram de no maximo uma
hora no formato vertical que aborda um contetlido de relevancia para o leitor/usuario.
OIGTV hoje chamado de Instagram TV esta na telainicial (canto superior direito)
O Instagram TV é também um otimo recurso para o compartimento de conteudos
complementares de aulas que pode ser utilizado pelo professor.
Olnstagram TV permite:
® Publicarvideosde até 60 segundos, ao vivo.
® Criaredivulgarconteudos, videoclipe.

® Acessaroutrosvideos quanto se arrasta paraolado ou paracima.
® Mostrarosvideos indicados para o seu perfil.

Exercitando o que aprendemos....

Algumas habilidades especificas para criar Instagram TV: passo d passo
e Acessar a ferramenta a tela inicial (canto

superiordireito).

Selecionarumyvideo de suagaleria.

Fazeredicdes que achar necessarias.

Definir capadovideo e alegenda.

Clicar para publicar.

7.8 - LIVE

A live € um recurso do Instagram Story que permite a producao de conteudo por meio
de gravagao aovivo e garante ainteragao entre publicos e atrai novos seguidores

As lives compartilham momentos em tempo real e permitem a participagao de duas
pessoas, dividindo a tela no meio, 6tima ferramenta para shows, aulas e treinos que acontecem
on-line eaovivo.

Exercitando o que aprendemos....

Algumas habilidades especificas para criar LIVE no Insta:
® Escolheraopgao “transmissao ao vivo”
® Abriracamara

® Pressionar o botao redondo na parte inferior para iniciar a gravagao. O Instagram ira
verificaraligagcao e,em seguida, iniciar a transmissao.
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7. ELEMENTOS BASICOS PARA
COMUNICAGCAO NO INSTAGRAM
79 - HASHTAG

Hashtag sao letras, palavras ou expressdes concatenadas e precedidas pelo simbolo
cerquilha (#), muito usadas na internet com diversas funcionalidades, indo muito além de um
agrupamento de assuntos.

Hashtag € uma estratégia utilizada nas redes sociais digitais como um recurso para
demonstrar a opiniao dos usuarios, entre outras funcdes basicas, como indicar, realcar,

agrupar e expressar para gerar engajamento e melhorar a participacao das pessoas.

Hashtag no Instagram

As hashtag podem ser adicionadas a todos os formatos de contetido no Instagram, com stories ou posts no feed.

As hashtags sao utilizadas para:
® Indicarotopicoda postagem
® Realcar um elemento da postagem para chamar atencao para algo especifico, como se
fosse um marca-texto virtual
e Agrupar pessoas e assuntos comuns, pois o usuario cria um link, capaz de inserir a
postagem numa lista de todas as outras postagens com a hashtag, agrupando assuntos e
pessoas gue possuem os mesmo interesse e perfil.

® Serve parafiltrar e disseminar o assunto.

As hashtags podem sugerir outros dialogos, opiniées e compartilhamentos e por isso melhora o alcance do publico.

Exercitando o que aprendemos....

Algumas habilidades especificas paracriar HASHTAG: passo d passo
® Basta colocar o simbolo de cerquilha (#) antes de uma palavra ou frase sem espacgo, por exemplo:
#ViagemDosSonhos. Essa combinagdo transforma-se em um hiperlink que para uma pagina com outras
publicagdes relacionadas ao mesmo tema.
® Usetermos curtos e de facil assimilagao.
® Naousetagsde marcasjaconsagradas.
® Para marcar uma foto ou um video com uma hashtag, toque em escreva uma legenda..., digite # insira o

texto ou o emoji (#flor).

Figura 4: Imagem de Hashtag

“Uma dica é estar sempre atento as hashtag mais utilizadas
para seu contelido, e usar da criatividade ao criar uma
especialmente para seu negécio ou evento” (Manual da
Producdo de Contetidos para as Redes Sociais).

Fonte: https://www.searchenginejournal.com/how-to-use-hashtags-instagram/417550/
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710 - LEGENDAS
* Adicione legendas nos Posts, elas ajudam a contar detalhes que aimagem nao mostra e
ajuda no melhorengajamento.
®* Aproveite as legendas para contar uma historia sobre as suas publicagdes,
complementando-as.

Exercitando o que aprendemos....
Algumas habilidades especificas paracriarLegendds: passo a passo
e Toque em “Linha do tempo”, no canto superior esquerdo da tela, para encontra a
ferramentadelegenda noInsta.
e Abraasopc¢desde edicdesde reels e encontre aferramenta de legenda.
® Selecionaraopcgao “Legendas” parainiciaratranscricao do audio
¢ Escolhaoidiomadalegenda.
* Ajuste otexto dalegenda e toque em “Legendas automaticas”
* Toque em “Continuar” para gerar o texto automatico.

711 - DIRECT

O Direct no Instagram € uma fungcao de mensagem privadas na plataforma, permitindo
gue usuarios enviem e recebam mensagens, fotos e videos para contatos especificos ou
grupos.

O Direct permite:
® Fazercomentarios mais extensos, sem precisar se expor.
® Mais liberdade na expressao escrita com recursos proprios da internet.

Exercitando o que aprendemos....

Algumas habilidades especificas para mandar Direct:
e Bastaclicarnoicone docantosuperiordireito datelado aplicativo.
® Selecione as pessoas para as quais vocé deseja enviar uma mensagem e toque em Avangar.
¢ Digite uma mensagem ou vocé pode ticarem selecionarvideo ou foto.
® Toqueem Enviar.
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712 - LINKS, HIPERLINKS

O link no Instagram pode ser uma Figura 5: Link da Bio

ferramenta para melhorar o engajamento e

conectar mais seguidores ao seu Perfil.
Os links podem ser adicionados em varios |
espacos do Insta: na biografia, nos stories, nos |

; .
videos do Instagram TV, nos directs. Sdo exibidos o QUE E lINK Rt § e o S 8 At 38

AT e L Sr-::ﬂ.ﬂﬂ;ll: ".rl--l':h.il:--:\F
em azul no perfil ou em preto quando formais de - ' o
um link. DA BIO .

E possivel realizar um linktree, basta inserir
num site todos os links desejados numa pagina sé,
em forma de botdes e com um design que vocé
pode personalizar.

Fonte: http://www.youtube.com/@imigrantesdigitais

https://www.youtube.com/watch?v=CGvk4oEiPiJw&t=26s

Exercitando o que aprendemos....

Habilidades especificas para criar link nos Stories: passo a passo
* Captura ou carregar um conteudo para seu story.
* Tocar no icone de adesivos na parte superior da tela.
* Selecionar o adesivo/figurinha “Link”
* |nserir um URL do site ou pagina que deseja.
* Tocar em “Concluido” para adicionar o link no story.
* Escolher onde quer que a figurinha aparega no story.
* Tocar na figurinha para vé-la em outras cores, personalizando o link.

Exercitando o que aprendemos....

Na Biografia: passo a passo
* Abrir a pagina principal do seu perfil e clicar em “Editar perfil”.
* Selecionar “Adicionar Link” e clicar em “Adicionar link externo” para inserir o titulo e
* URL de destino.
* Confirmar a escola no canto superior direito.
Pode adicionar até cinco links a sua biografia.

HIPERLINKS é um link de um documento para outro que abre a segunda pagina ou arquivo ao clicar nele, que
aborde um contetido relacionado ao tema em questdo. Pode também ser usado para criar uma pasta de
trabalho. Os hiperlinks podem ser icones, grafico ou frases sublinhadas num documento que se liga a outro
recurso ou pagina da web.
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8. DICAS PARA BOA COMUNICACAO NAS REDES SOCIAIS @

Boa conduta nasredes sociais

e Sejarespeitosocom os leitores/usuarios. Sua conduta terd um reflexo direto sobre o seu Perfil.
o Todos os Posts e comentarios devem seguir diretrizes basicas de ética e seguranca.
e Evite postagens com mensagens muito extensas.

e Responda comentarios somente quando for necessario. Evite defender ou se proteger a cada
comentario feito.

e Naosejarudeougrosseirocom suas respostas.

e Agilidade eresponsabilidade sdo fundamentais nas redes sociais.

e Naorespondanadanoimpulso.

e Evite compartilhar Fake News.

e Tomecuidadocomoque fazoudiz nesse ambiente. O que acontece on-line é permanente.

¢ Deixe os leitores/usuarios comentar, opinar,desabafar e responder. Isso faz parte da comunicacéo.

e Naoviole direitos. Se precisar usar ou se referir ao conteudo de outra pessoa, pecga autorizagdo e dé
créditos.

e Tenhaumaconduta ética nas redes sociais.

Boa oralidade

¢ O tom de voz na produc¢ao de conteudo no mundo virtual precisa transmitir da melhor maneira
possivel o seu humor.

e Mitigue as possiblidades de interpretagdes equivocadas.

¢ Em caso de videos, mantenha sempre a respiragao constante, respeitando as pausas naturais e a
pontuacgao.

e Ao pronunciar as palavras, nao deixe nenhuma silaba de lado. Treine no espelho antes de produzir
oenunciado.

e Invista na gravagao de audios sobre aquilo que que vocé deseja falar e ouga para analisar as
dificuldades e pontos aserem melhorados.

* Crie uma persona para facilitar a conexao entre o seu conteudo e o manoeledesio @ Segu
seu publico.

Boa escrita

¢ As informacgdes escritas na rede social sao de responsabilidade do

produtor da mensagem. Um dia ndo define

- quem voceé é!
e Eimportante conhecerum poucodo seu publico-alvo.
e Escrever nao é o mesmo que falar. Pense e revise antes de publicar,

uma vez publicado, suas mensagens sao indexadas quase que

instantaneamente por outras redes, mesmo quando apagadas. @manosledesio
e O texto deve ser direto e objetivo, interessante ao leitor/usuario. ©a2 Qi 7 ]
* Faca paragrafos curtos. Seshie Virmmn sk e oo divpis oo s
e Termine comumachamada para acéo. o Ga1emm - rta
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8. DICAS PARA BOA COMUNICACAO NAS REDES SOCIAIS @

A Imagem deve chamar a atencao do usudrio para que ele pare e leia o texto

Legendas precisam estar alinhadas ao objetivo da mensagem. Use palavras-chaves relevantes para o seu pefrfil.
Vocé pode usar emajis, hashtag e incluir uma chamada de atencéo.

Na Biografia vocé pode além de utilizar emojis, hashtag e palavras-chaves, incluir lista dos seus interesses.
Dividir as informacoes com espagamento ou quebra de linhas e usar diferentes fontes.

Dicasde comocriar metaforas

A palavra metafora, de origem etimoldégica no grego methaphord, indica mudanga de
transposicao. Na poética, Aristoteles conceitua-a como “dar a coisa um nome que pertence a outra
coisa (...) tendo como base a analogia’, ou seja, a metafora € um recurso da linguagem usada para dar
outros significados ao enunciado ou para dar énfase as ideias de forma nao convencional.

E um recurso que contribui para expressdo de ideias, percepcdes, sentimentos, representacdes
mentais e até experiéncias de vida que sao transportadas para o texto por meio de imagens, expressoes,
simbolos, cores etc.

Metafora é uma figura de linguagem para se fazer comparacoes subjetivas para se referir a algo de forma indireta.

Para criar metaforasvocé precisar pensarem algumas questoes:

* Aideia que quero expressar ja esta clara e definida para mim? Qual conteudo eu quero produzir?
Para qual publico? Qual tema/assunto? E principalmente para qual contexto situacional ou qual
contexto atual se tem?

® Quaisvisdes, sons, gostos, texturas ou emocgdes podem representara minhaideia?

Qualimagem ou imagens podem representar o que quero expressar?

Quais palavras e expressoes eu posso utilizar (adjetivos, substantivos)?

Quaisdasideias fazem mais sentido para o texto? (corte os excessos)

® Emquaisclichésou borddes posso meinspirar?

* Quais musicas, textos e até memes posso relacionara mensagem?

* Quais meussentimentos, medos e percepg¢des dodia adia podem me ajudar afazerasanalogias?

A metéafora é um recurso rico que pode melhorar o conteldo nos Post/Storys/Reel, principalmente
guando é criada dentro de um contexto.
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8. DICAS PARA BOA COMUNICACAO NAS REDES SOCIAIS @

Criar metaforasvisuais
Crie metaforas visuais fazendo conexdes inesperadas num contexto para produzir
conteudo naweb, com criatividade, originalidade e humor.
Produza textos multimodais ou imagéticos, utilizando cores, contrastes, imagens para
representaralgo e musicas.

Importante!

As metaforas tém fortes forca na comunicacao digital nas redes sociais porque acionam as
experiéncias do leitor/usuario e facilitam a compreensdo da mensagem, possibilitando
novas interpretacdes, novos significados e interacdes com a postagem. Além disso torna a
mensagem mais envolvente e atrativa,aumentando o engajamento dos posts.

Figura 6: O que vocé vé na imagem?

[ Sacur

'iob wgolal com b

AT o qus vocs ve na imapem?

Exercitando o que aprendemos.... Fonte: egolaboficial.com.br

Para criar metaforas vocé precisar pensarem algumas questdes:: passo a passo

* A ideia que quero expressar ja esta clara e definida para mim? Qual conteudo eu quero
produzir? Para qual publico? Qual tema/assunto? E principalmente para qual contexto ou
gual contexto atual se tem?

* Quaisvisdes, sons, gostos, texturas ou emocgdes podem representara minhaideia?

* Qualimagem ouimagens podem representar o que quero expressar?

® Quais palavras e expressodes eu posso utilizar (adjetivos, substantivos)?

* Quaisdasideias fazem mais sentido para o texto? (corte os excessos)

®* Emquaisclichés ou borddes posso meinspirar?

* Quais musicas, textos e até memes posso relacionara mensagem?

* Quais meus sentimentos, medos e percep¢des do dia a dia podem ajudar a fazer as
analogias?

® Quaiscores e contrastes podem representaraminhaideia?
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9. BOAS PRATICAS MULTILETRADAS
PARA AULAS DE LINGUA PORTUGUESA

Com vimos, o Instagram pode ser uma ferramenta educacional de grande potencial
pedagogico para o desenvolvimento da competéncia leitora e discursiva e digital, desde que
tenham uma fungao social e pratica para a vida social, no ambito da comunicagao.

Para a producdo de textos nas redes sociais, o leitor/usuario deve compreender a
dimensao textual-discursiva da lingua especifica para a comunicagao nas redes, com
habilidades para ler, interpretar, se posicionar e produzir textos para diferentes publicos e
finalidades.

As praticas multiletradas de leitura e escrita no Instagram visam subsidiar a
praticaeducativa docente por meio de um trabalho sistematico com géneros digitais e
multissemioticos,a fim de desenvolver a competéncia leitora e discursiva de estudantes da
educacao de jovens eadultos, tendo em vista melhorar a sua atuacao na sociedade e no
mercado de trabalho nocontexto digital.

A seguirapresentamos a proposta didatica do guia e o passo a passo das atividades.

9.1. PROPOSTA DIDATICA PARA LETRAMENTO DIGITAL NO INSTAGRAM

A proposta didatica deste Guia compreendera atividades que desenvolvam
habilidadesespecificas para leitura, interpretacdo e a producao de textos digitais e
multissemiodticos,conforme descrita no quadro a seguir:
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9.1. PROPOSTA DIDATICA PARA LETRAMENTO
DIGITAL NO INSTAGRAM

Tabela 1: Proposta Didatica do Produto Educacional

1° Oficina de leitura de texto no Instagram 2° Oficina: Producéo de textos no Instagram 3°Oficina: Publicacdo de Postse Avaliacao

4 aYa aYa A

® Reconhecimento e ® Transposi¢cao do texto ® Compartilhamento dos Posts
Contextualizacdo dos impresso para a versao digital. (em video) na rede social.
éneros discursivos digitais - .
d d ® Producgdo de Post para Aplicagdo de um instrumento
no Instagram Instagram. ® gvaliativo.
[ ]
Leitura, compreensao e ¢ Criagdo de videos de
interpretagao de textos. curtissima duragdo para
Post/Story/Reel.

. J \\ J \\

Para cada etapa, propde-se as seguintes atividades:
1° etapa: Oficina de leitura no Instagram

Tabela 2: Reconhecimento e contextualizacdo do texto no Instagram

Pode ser feita por meio de uma atividade coletiva, numa

RECONHECIMENTO E CONTEXTUALIZAGAO

. roda de conversa, de analise da estrutura composicional,
DO GENERO DISCURSIVO DIGITAL . ) ) . A
estilo, conteudo e funcgao social do género.

- Identificar e reconhecer os géneros discursivos digitais nas
redes sociais;

- Levantar os conhecimentos prévios dos alunos, a fim de
despertar o interesse pela leitura nas redes sociais;

- Identificar o nivel de letramento digital dos participantes da
pesquisa;

- Caracterizar o género discursivo no meio digital, sua
funcionalidade, estilo e estrutura composicional, bem como
verificar a diferenca entre texto impresso e texto digital com
suas multiplas possibilidades de uso real na web.

OBIJETIVO DA ATIVIDADE

1. Para este momento, é necessario fazer o levantamento dos conhecimentos prévios dos alunos para
identificacdo e reconhecimento do género, no que se refere aos seguintes elementos:

2. Comunicacao digital

3. Instagram: funcao e caracteristicas

4. Link, hiperlink, hipertexto

5. Post/Story/Reels

6. Legendas

7. Hashtags

8. Conteuido

9. Recursos visuais e sonoros: design, desenhos, cores, sons, imagens, fonte, recursos graficos.

Para essa atividade, € necessario o suporte de recurso tecnolégico como retroprojetor, computador,
aparelho de celular e internet, para fins de reconhecimento da estrutura da plataforma Instagram dos
recursos visuais e sonoros dentre outros aspectos.
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9.1. PROPOSTA DIDATICA PARA LETRAMENTO
DIGITAL NO INSTAGRAM

A 1? oficina foi realizada com 24 (vinte e quatro) alunos da 3° e 4° do ensino fundamental. Foi a
etapa de reconhecimento e contextualizacdao do género discursivo digital no Instagram, da sua
estrutura composicional, estilo e conteudo tematico. A oficina foi desenvolvida por meio de umaroda
de conversa, de forma oral e compreendeu 02 tempos de aulas, cada momento com duragao de 40
minutos.

Algumas questdes norteadoras direcionaram esse momento que foi realizado com suporte da
internet, aparelho de celular, notebook e retroprojetor, como por exemplo: O que vocés entendem
por texto digital? O que vocés entendem por link, hiper, hiperlinks e hipertextos? Como tais palavras
sdo definidas no diciondrio? A partir dos acessos na web, o que vocés entendem por comunicagéo
digital? E possivel esse tipo de texto estar impresso no papel? Quais textos sGo mais comuns na
web? Como as redes sociais podem contribuir para a preparag¢do para o trabalho? Quais as
caracteristicas que um texto tem num ambiente virtual? Quais sdo as caracteristicas de um texto
no Instagram? Vocé sabe criar um texto no Instagram? Vocé acredita que a rede social pode serum
instrumento para o ensino aprendizagem? Vocé tem um perfil no Instagram? Vocé sabe quais sdo
os tipos de perfis que existem no Instagram?

No segundo momento dessa atividade, foi realizada uma atividade de leitura (vide atividade
anexa), com alunos e com auxilio do professor-participantes das turmas. Esta atividade foi composta
decinco (05) questdes objetivas e quatro (04) subjetivas e teve como objetivo desenvolver habilidades
linguistico-discursivas e digitais propostas pela Matriz de Habilidades para o Letramento Digital. Para
este momento, participaram 19 (dezenove) alunos e foram utilizados dois (02) tempos de aulas de 40
minutos, mas podem ser utilizados mais tempo conforme o desempenho e a necessidade da turma.
Vejamos a descricao a seguir:

Tabela 3: Leitura, compreensao e producao de texto

Atividade oral com o suporte da internet e atividade impressa para:
* Descrever, reconhecer e analisar o enunciado, suas

Leitura, compreensdo e caracteristicas linguisticas e enunciativas;

* Compreender o enunciado (captar a tematica/assunto);

interpretacao de textos (enunciados)
disponiveis na rede Instagram

* Interpretar e analisar as relagdes estabelecidas entre a
gramatica do texto e o enunciado, bem como identificar possiveis
desvios gramaticais, considerando os aspectos semanticos,

N

Analisar o enunciado em sua totalidade, considerando tanto os
OBIJETIVO DA ATIVIDADE aspectos semanticos, sintaticos e linguisticos, a partir de

exemplares de usos reais encontrados na rede social;

Importante!

Para essa atividade, alunos e professores poderao pesquisar previamente textos (orais, escritos ou visuais)
disponiveis nas redes sociais para as atividades de andlise e leitura.
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Figura 7: Texto extraido do Instagram

prscilagpachecs prcanalisie
17 e Nonata - Bordace de Do B

Seguir

Exercitando o que aprendemos...
Analise o texto a seguir e responda as questdes de Leitura,
Compreensao e Interpretacdo de Texto. Para melhor explorar o UM CAPITULO
. . . RUIM, NAO
texto, acesse @priscilapacheco.psicanalista DEFINE TODO

LIVRO

HAS BETOU FALANGD 08 LIVRSE

@priscilapacheco.psicanalista °
. . . . . Qv W
A atividade foi elaborada a partir das seguintes questoes norteadoras: Curtita por idacoccen @ culrss possoas

priscilapacheco psicanalista Essa & urma metifora gque ros
lemnbia que MOomentos Slicets ou Talhas Boladas k... mais
( 26 e r War traducia

~ . . Fonte: @priscilapacheco.psicanalista
Em qual género textual, o texto extraido do Instagram pode ser classificado?

Quais os elementos que constituem o texto (recursos visuais, verbais e sonoros)?

Em qual ferramenta do Insta o texto aparece (Post/Story/Reel)? Com qual objetivo?

O texto faz abordagem de qual tematica? Em qual contexto? De que forma é feita essa abordagem?

Qual a finalidade do texto (post)?

Qual estratégia foi utilizada para aproximar leitor do texto?

Quais recursos visuais foram utilizados no texto?

Quiais recursos verbais (expressdes, conjungao, advérbios, adjetivos, pontuacao etc.) foram utilizados no texto?

A postagem possui links, legendas ou hashtags?

10. Para que foi utilizada a hashtag neste texto (postagem)?

1. Para que foi utilizada a legenda neste texto?

12. Qual a diferenca de composicao estrutural entre o texto digital e o texto impresso a seguir?

13. No texto ha ironia? Explique de que forma podemos identificar a ironia no texto (desenhos, cores, sons,
imagens, fonte, recursos graficos, design).

14. O texto (postagem) possui Metafora? Explique.

15. A pontuacao do texto contribui para a compreensao do texto de que forma? Explique.

©EONO VA WN

Nesta atividade, os alunos puderam identificar no texto recursos visuais e verbais, recursos sonoros
e ferramentas do Instagram como legenda, hashtags, direct, link da Bio. Os textos multissemioticos
sao novos géneros discursivos disponiveis na web e que possuem uma multiplicidade de linguagens
gue exigem dos leitores habilidades especificas para seu manuseio e compreensao. Além disso, os
géneros digitais apresentam estrutura composicional, estilo e caracteristicas sociocomunicativas

diferenciadas. Vejamos as habilidades desenvolvidas durante essa atividade:
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9.1. PROPOSTA DIDATICA PARA LETRAMENTO

Tabela 4: Habilidades linguistico-discursivas e digitais

Habilidades linguistico-discursivas

Habilidades Digitais

(o Identificar a ideia central do texto

e Reconhecer diferentes géneros textuais.

e Localizar informacgdes explicitas em um texto.

e |nferir o sentido de uma palavra e expressao.

e nferir uma informacgao implicita no texto.

® Reconhecer e analisar elementos constitutivos de
géneros textuais diversos.

® Reconhecer diferentes modos de organizagao
composicional de textos em versos.

® Distinguir fatos de opinides em textos.

® Analisar a construgao de sentidos de texto sem

versos com base em seus elementos constitutivos.

J

( )

® Reconhecer a area de trabalho na tela do Instagram.

e |dentificar os elementos textuais do recurso Instagram,
suas caracteristicas: posts/story/reels; legendas,
hashtag, links, Direct.

® Reconhecer a forma de nomeagao do Perfil da rede e
criar um Perfil.

e |dentificar a presenga de um link ou hiperlink a partir
dos elementos visuais presentes no texto que se
adequem a um objetivo pré-estabelecido de leitura.

e |dentificar o assunto do texto na rede social e
comparar com um texto impresso, fazendo inferéncias.

e |er e extrair informacgdes explicitas e implicitas do texto
lido em tela considerando os elementos textuais:
desenhos, cores, sons, imagens, fonte, recursos graficos,
design.

e |dentificar a finalidade dos diversos géneros textuais
presentes na pagina Instagram.

. J

De acordocom Rojo (2009, p.105-108), textos multissemioticos sao textos que ampliam as

possibilidades de relagdes entre elementos verbais e ndao verbais para construcao de

significados em diferentes contextos, visto que os recursos semioticos e midiaticos presentes

no ambiente digital permitem a hipertextualidade no processo de leitura por meio darelagao

com outros textos ou com as outras camadas do mesmo hipertexto.

2° etapa: Producao de textos no Instagram

A terceira oficina da proposta didatica do produto consistiu na producao de texto no

Instagram que objetivou a producao de discurso na rede social pelos proprios alunos-

participantes e desenvolver habilidades digitais para criacdo de posts/textos. Nessa etapa,

tivemos a participacao de poucos alunos, apenas 10 participaram, visto que o processo

precisou ser interrompido devido ter iniciado o periodo de avaliagao na escola. Para essa

etapa, foram necessarias dois (02) tempos de aulas de 40 minutos cada e foi desenvolvida

também com auxilio do aplicativo CANVA, internet e equipamentos tecnologicos. Vejamos

a descricdo das atividades desenvolvidas nesta etapa:

) AN
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Tabela 5: Producao textual no Instagram

1. Transposicao do texto impresso (disponibilizado) para versao

digital no Instagram com a inclusao de cores, sons, imagens, videos,
audios, seguindo o roteiro metodoldgico a seguir: definir o perfil;
definir o conteudo a partir da ideia central da mensagem (verbal)
que se quer produzir: definir o projeto inicial com a ideia ou produto
a ser vendido no Post; definir a trama audiovisual de como ilustrar a
ideia/produto; definir se havera didlogo ou ndo com o leitor, se o
video sera falado ou mudo; descrever o cenario a ser utilizado (o
espaco); definir os equipamentos e recursos tecnoldgicos a serem
utilizados; definir se a producéo sera de post/story/reels; definir o
tempo do video, cerca de 30 a 90 segundos; selecionar as
ferramentas digitais e softwares (gratuitos) que serdo necessarios
para produgao dos textos (oral, escrito, video).

Producao de textos
no Instagram

2. Criacdo do texto verbal para Post ou Story ou Reels: producao de
para Posts de Instagram, utilizando os verbos no modo imperativo;
revisar a gramatica do texto (aspectos sintaticos, semantica e
ortografica); compartilhar o texto da propria autoria do estudante
com tematica do seu interesse, utilizando frases, imagens, cores,
figurasde linguagem.

3. Criagdo de videos de curtissima duragdo para posts/story/reels:
editar videos a partir de uma linha de tempo, com insercdo de
efeitos, trilha sonora e movimentos; eliminar ruidos indesejaveis,
escolhas dasimagens e musicas (de livre utilizagdo e gratuita); Defina
o tempo do video, se sera de 30, 60 ou 90 segundos; Edite o video
com auxiliode aplicativos e ferramentas gratuitas.

- Desenvolver habilidades técnicas de producao de textos (verbais,
visuais) para a rede social.

- Aprimorar a pratica de producao de texto oral e escrito com dicas

de boa oralidade e boa escrita na rede social.
OBIJETIVO DA ATIVIDADE o I .
- Produzir videos com suporte das ferramentas digitais gratuitas
que tenham edicao de videos, criagdo de efeitos de sonoros,

incorporagao de imagem, cores, vozes, movimentos, animagoes,

personagens, entre outros recursos.

Algumas questoes norteadoras poderdo dar inicio a producao dos videos: Que mensagem queremos
passar? Qual texto sera utilizado? Tem narrador ou ndao? Que linguagem utilizar para transmitir a narrativa
em video? Que imagens podem ajudar a trabalhar a transmitir a ideia do texto?
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Para essa atividade, também foram dadas algumas orientag¢des propostas no Guia didatico, como:
imaginar que vocé possui um Perfil comercial/profissional; definir qual o produto ou ideia (contetudo)
vocé quer vender; definirem qual espaco do Instagram sera produzido o texto: Post/Story/Reel; utilizar os
recursos visuais e verbais para produzir o texto visual, como: metafora, legenda, hashtag, links; usar letras
chamativas, em negrito; definir o tempo do video, se sera de 30, 60 (Story) ou 90 (Reels) segundos; editar
o video com auxilio de aplicativos e ferramentas gratuitas; reler e revisar o texto produzido para evitar
ambiguidade; fazer a revisao da gramatica do texto (aspectos sintaticos, semanticos e ortograficos) e do
laut do video antes de publicar; verificar se precisa inserir efeitos, trilha sonora, movimentos e eliminar
ruidos; criar links, hiperlinks, hashtags e legendas se achar necessario para melhorar o engajamento da
sua postagem; ficar atento para as normas de boa conduta, boa oralidade e boa escrita para produgao de
conteudo on-line; e criar metaforas visuais fazendo conexdes inesperadas num contexto para produzir
conteudo naweb, com criatividade, originalidade e humor.

Os videos deverao ser produzidos com o auxilio de computador ou dispositivo celular, com suporte
das ferramentas digitais gratuitas quem tenham edicdo de videos, criagdo de efeitos de sonoros,

incorporagao de imagem, cores, vozes, movimentos, animagoes, personagens, entre outros recursos.

IMPORTANTE!

Edicdo de videos: a edicdo de videos pode ser feita por diferentes ferramentas e aplicativos, como
CANVA, INSHOT, LIGHTROOM, que permitem postar videos inteiros ou videos com cortes, inserir audios,
aplicarcores e bordas, filtros e adicionar textos.

Edicdo de fotos: PREMIERE e VSCO sdo alguns aplicativos para edicdo de fotos que ajudam na
manipulacdodaimagem, nacriacaode dlbuns e apresenta filtros gratis para melhorar fotos.

Exercitando o que aprendemos....
Transformar um texto (verbal) numa pecga publicitaria para a uma versao digital (em video de
curtissima duragao) para Instagram a partir do roteiro abaixo:
- Imagine que vocé possui um Perfil comercial/profissional.
- Defina qual o produto ou ideia (conteudo) vocé quer vender.
- Defina em qual espago do Instagram sera produzido o texto: Post/Story/Reels?
- Descreva o cenario que servira de pano de fundo para o texto.
- Utilize os recursos visuais e verbais para produzir o texto visual, como: metafora, legenda, hashtag, links.
- Use letra chamativas, em negrito.
- Defina o tempo do video, se sera de 30, 60 (Story)ou 90 (Reels)segundos.
- Edite o video com auxilio de aplicativos e ferramentas gratuitas.
- Releia erevise o texto produzido para evitarambiguidade.

- Verifique se os verbos estdao no modo imperativo.
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- Atente para frases curtas.

- Faga a revisdo da gramatica do texto (aspectos sintaticos, semantica e ortografica) e do laut do video
antes de publicar.

- Utilize recursos de referenciagao, vocabulario apropriado ao género, recursos de coesao para producao
de texto.

- Verifique se precisa inserir efeitos, trilha sonora, movimentos e eliminar ruidos.

- Crie links, hiperlinks, hashtags e legendas se achar necessario para melhorar o engajamento da sua
postagem. Na legenda, escrever uma frase que considera importante para o usuario.

- Fique atento para as normas de boa conduta, boa oralidade e boa escrita para producgao de conteudo
on-line.

- Crie metaforas visuais fazendo conexdes inesperadas num contexto para produzir

conteudo na web, com criatividade, originalidade e humor.

3° etapa: Oficina de Publicacdo de Posts

Tendo sido feito o reconhecimento dos géneros digitais e da plataforma Instagram, foi criado um
Perfil para a turma para fins de publicizar as produg¢des dos alunos e permitir o compartilhamento e
interacdo no ambiente digital. Antes da criagao do perfil, foram apresentados os tipos de perfis que
podem ser criados no Instagram: criador. Ressaltou-se que para a criacao de um Perfil, a pessoa
precisava saber para qué e para quem se quer produzir, quais os interesses do seu publico-alvo e quais
perfis se quer alcancar. A ideia € criar um ambiente de interagcdo e integragao entre os participantes e
ampliar as habilidades de uso da ferramenta e dos recursos disponiveis, compartilhar as produgdes
escolares dos estudantes, fazer comentarios, dar opinido e tirar duvidas.

Vejamos de que forma foi realizada essa atividade:

Tabela 6: Criacdo de Perfil

( R

Cada estudante-participante se torna seguidor e passa a

interagir com as postagens no decorrer das atividades.
O perfil pode ser criado coletivamente pela turma

Criacao de

participante e cada aluno devera seguir o perfil. Para a

um perf|| criacao do perfil devera ser definido: o publico-alvo; o
nome do usuario para identificar o perfil; escolha de
de Instagram imagem do perfil; elaborar uma minibiografia

destacando os interesses, habilidades, produtos e
identidade.

- Reconhecer os diferentes Perfis e a forma de

OBJETIVO DA ATIVIDADE nomeacao do Perfil da rede

-Criar um Perfil no Instagram.
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Por fim, com base nessas orientagdes, o Perfil criado foi: @ejaler2024, posteriormente alterado para

@educaler (https://mwww.instagram.com/educaler/), conforme demonstram as imagens a seguir:

« @ ‘esemomein W O o024
= =
- ejaler2024 v+ 6=

e ® =
I

moment = *
13 1 6 x
. v pbicxdes  sequdores  seguindo
EIA I
Eja Productes escofares
© ersagern 38 @ Edita perfi Compartibarperii 8 & =) ® ® @

Figura 08: Print do Perfil criado no Instagram da Turma

Compartilhamento dos Posts no perfil da turma: apos compartilhar
os posts no perfil da turma criado para publicizar as produgdes dos
alunos, cada estudante em sua rede social visitara o perfil da turma
para interagir com as postagens, fazer comentarios, dar opinido e
tirar duvidas. Chamar atengao para o cuidado com a organizacao da
escrita nos comentarios que nao precisa ser formal, mas clara e
objetiva. Cada participante podera também o compartilhamento

Compartilhamento
e Avaliacao

do print das postagens em seu proéprio perfil.

Avaliagcdo da competéncia leitora e discursiva dos alunos-
participantes das oficinas que podera ser realizada por meio um
instrumento avaliativo impresso elaborado com os textos
trabalhados durante as oficinas a partir de de uma ficha de
avaliagcao sobre as atividades desenvolvidas

- Aprimorar habilidades especificas para producao de
comentarios, dar opinides e tirar duvidas com dica de boa conduta
OBIJETIVO DA ATIVIDADE nas redes sociais.

- Verificar os resultados das atividades realizadas e a viabilidade do

Guia metodoldgico proposto para as aulas de lingua portuguesa.

Fonte: Arquivo pessoal da pesquisadora (2024)
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10. MATRIZ DE HABILIDADES PARA
LETRAMENTO DIGITAL NO INSTAGRAM

O Guia propde uma matriz de desenvolvimento de habilidades para o letramento digital

nas aulas de lingua portuguesa, como demonstra o quadro de carater sugestivo a seguir (Matriz
de Referénciade Lingua Portuguesa e Matematica do SAEBS e Matriz de Letramento Digital®):

Tabela 8: Matriz de Habilidades para o Letramento Digital

Competéncia Linguistica e Tecnolégica

Habilidades linguistico-discursivas

Habilidades Digitais

Leitura de textos
em ambientes
digitais - Instagram
(Reconhecer,
Analisar, Avaliar e
Produzir)

SBRASIL. MEC. Sistema de Avaliagdo de Educacéo Basica.
Documento de Referéncia 1.0. INEP. 2018. Disponivel em:
https://download.inep.gov.brleducacao_basica/saeb/2018
Jdocumentos/saeb_documentos_de_referencia_versao_1.
0.pdf.Acesso em:13 set.2024.

O &Y

- Identificar a ideia central do texto

-Reconhecer diferentes géneros textuais.
- Localizar informagdes explicitas em um
texto.

- Inferir o sentido de uma palavra e
expressao.

- Inferir uma informacgdo implicita no
texto.

- Reconhecer e analisar elementos
constitutivos de géneros textuais
diversos.

-Reconhecer diferentes modos de
organizagao composicional de textos
em versos.

- Distinguir fatos de opinides em textos.
-Analisar informagdes apresentadas em
graficos, infograficos ou qualquer outro
material grafico no texto.

-Analisar relagdes de causa e
consequéncia.

-Analisar o uso de recursos de persuasao
em textos verbais e/ou multimodais.

- Analisar os efeitos de sentido de
recursos multissemiodticos em textos
que circulam em diferentes suportes.

- Analisar a construgao de sentidos de
textos em versos com base em seus
elementos constitutivos.

-Avaliar a fidedignidade de informacgdes
sobre um mesmo fato veiculadas em
diferentes midias.

- Analisar a construcao de sentidos de
textos em versos com base em seus
elementos constitutivos.

- Avaliar a fidedignidade de informagdes
sobre um mesmo fato veiculadas em
diferentes midias.

- Reconhecer a area de trabalho na tela
do Instagram.

-ldentificar os elementos textuais do
recurso Instagram, suas caracteristicas:
posts/story/reels; legendas, hashtag, links,
Direct.

- Reconhecer a forma de nomeacédo do
Perfil da rede e criar um Perfil.

- Identificar a presenga de um link ou
hiperlink a partir dos elementos visuais
presentes no texto que se adequem a um
objetivo pré-estabelecido de leitura.
-ldentificar o assunto do texto na rede
social e comparar com um texto
impresso, fazendo inferéncias.

-Ler e extrair informacdes explicitas e
implicitas do texto lido em tela
considerando os elementos textuais:
desenhos, cores, sons, imagens, fonte,
recursos graficos, design.

-ldentificar a finalidade dos diversos
géneros textuais presentes na pagina
Instagram.

-Reconhecer a composicao estrutural do
texto digital no Instagram, formado nao
sO por texto verbal, mas também por
midias, recursos visuais e sonoros (textos
verbais e multimodais).

-Diferenciar texto autoral dos
comentarios relacionados a ele,
disponibilizados no Instagram.
-Compreender a tematica e posicionar-se
criticamente diante de diversas visdes de
mundo presentes no ambiente digital.

- Compreender a tematica e posicionar-se
criticamente diante de diversas visdes de
mundo presentes no ambiente digital.

®DIAS, Marcelo Cafiero; NOVAIS, Ana Elisa. Por uma
matriz de letramento digital. Trabalho apresentado de
discussao propostas pedagdgicas mediadas por midias
digitais. Il Encontro Nacional sobre Hipertexto. Belo
Horizonte, MG - 29-31. Out/2009.
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Analise linguistica e
semiotica de textos
digitais no Instagram

- Reconhecer o uso da pontuagéo e
seus efeitos de sentido.

Analisar os efeitos de sentidos
decorrentes da pontuacao.

- Identificar os mecanismos de
referenciacdo no texto.

- Identificar variedades linguisticas em
textos.

- Identificar efeitos de ironia e humor
nas postagens.

- Reconhecer o efeito e sentido
decorrente do uso de uma
palavra/expressao: adjetivos, advérbios,
conjuncgao, verbo de enunciagao.

- Julgar a eficacia de argumentos em
textos.

- Identificar efeitos de ironia e humor
nas postagens.

\.

- Relacionar som, imagem, video, animagao
e linguagem verbal para identificar efeito de
ironia e humor nas postagens.

- Relacionar imagem a palavras e expressdes
para reconhecer os efeitos de sentido nas
postagens.

- Estabelecer relagdes entre imagem e o
texto lido.

- Analisar a pontuagao do texto para
reconhecer os efeitos de sentidos nas
postagens.

- Compreender os efeitos de sentido
produzidos em um texto a partir das
relagdes entre as diversas midias que o
compdem.

- Estabelecer relagcdes entre imagem e o
texto lido.

Producdao de textos
para o ambiente
virtual do Instagram

- Produzir texto em lingua
portuguesa, de acordo com o
género textual e o tema
demandado.

- Utilizar recursos de referenciagao,
vocabulario apropriado ao género,
recursos de coesao para produgao
textual.

- Reler e revisar o texto produzido.

-Transformar o texto impresso para a versdo digital no
Instagram com paragrafos curtos ou frases e com a
incluséo de cores, sons, imagens.

- Utilizar ferramentas/aplicativos especificos e gratuitos
para a produgao de texto no ambiente digital.

- Editar videos de curtissima duragdo para postagens no
Instagram a partir de uma linha de tempo, com
insergao de efeitos, trilha sonora e movimentos;
eliminagdo de ruidos indesejaveis, escolhas das imagens
e musicas (de livre utilizagdo e gratuita).

- Criar links, hiperlinks, hashtags adequados ao
contetido para compor o hipertexto de forma
organizada e de facil apreensao pelos leitores.

- Criar legendas com frases que considera importantes
para o leitor/usuario.

- Criar uma minibiografia do Perfil, destacando os
interesses da pagina, habilidades e produtos.

- Conhecer e respeitar normas de boa conduta para
producdo de conteudo on-line.

- Selecionar géneros digitais adequados as condicdes de
produgdo de conteudo.

- Utilizar editores de textos e dudios disponiveis de
forma gratuita para produgéo de conteudo.

- Avaliar se o conteudo produzido nao fere as normas de
publicagdo, de boa conduta, de produgao, divulgagdo e
reproducéao de conteudo on-line.

- Organizar informagdes no ambiente virtual por meio
da criagao de links e Destaques na pagina do Instagram.
-Criar metaforas visuais fazendo conexdes inesperadas
num contexto para produzir conteudo na web, com
criatividade, originalidade e humor.

-Produzir textos multimodais ou imagéticos, utilizando
cores, contrastes, imagens para representar algo.

- Compartilhar Post produzidos pelos estudantes e
oportuniza-los no Direct para fazer comentarios, dar
opinido e tirar duvidas.
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11. CONSIDERAGOES FINAIS

De fato, € um desafio desenvolver o letramento digital na escola publica, principalmente
no que se refere ao acesso a internet na escola, a disponibilizagao de equipamentos e uso de
ferramentas e softwares necessarios para o desenvolvimento das atividades que garantam a
inclusao digital naescola.

Com a proposta de um Guia didatico que auxilia professores no desenvolvimento da
competéncia leitora e discursiva de estudantes da educacao de jovens e adultos-EJA, espera-
se contribuir para a ampliacao das habilidades docentes para o desenvolvimento do
letramento digital na escola e aumentar o nivel de letramento digital tanto de professores
quantode alunos por meio dousodas TDICs nas aulas de lingua portuguesa.

O Guia de Praticas Multiletradas e Digitais no Instagram possibilita o compartilhamento
de ideias, experiéncias e realidades diferentes, permitindo-se, assim, aos docentes, novas
formas de ensinar, de estar e de ser digital na escola. Ressalta-se que a proposta didatica
desenvolvida pode compor o conteudo escolar de lingua portuguesa por um (01) bimestre,
conforme recomendacgdes das Base Nacional Comum Curricular (2018), desde que seja
desenvolvidaem mais tempo de aulas para melhor aproveitamento dos alunos e professores.

Concluiu-se que € uma proposta que atende a demanda do hovo contexto tecnoldgico
de manifestacao de linguagens, a necessidade de inclusao de letramento digital na escola

publica, por meio de praticas de multiletradas nas aulas de lingua portuguesa.

GUIA DE COMUNICAGAO DIGITAL NO INSTAGRAM
' @ i ; . Praticas multiletradas de leitura e escrita para educagdo de jovens e adultos m

para de Lingua




REFERENCIAS

ABRAO, Jorge Anténio de M. A metafora no Processo de Interagdo On-line: uma abordagem semiética e discursiva. Sio

Paulo, 2018, 119 p. Tese de Dissertagdo (Mestrado em Ciéncias da Comunicagao). Universidade de Sdo Paulo - USP.
BAKHTIN, M. Géneros do Discurso. Estética da Criacdo Verbal. Trad. Sdo Paulo Bezerra. 6 ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2011.
, Mikhail. Os géneros do discurso. Sdo Paulo: Editora 34, 2016.

BOAS Praticas Redes Sociais. APEX BRASI, 2021. Disponivel
em:https://abcpublica.org.br/wpcontent/upload/2021/06/apexbrasilBoaspraticasnasredessociais.pdf. Acesso em: 12 ago. 2024.

BRASIL. Manual de Redes Sociais. Ministério da Economia. Disponivel em:
https://www.gov.br/economia/pt-br/centrais-de-conteudo/publicacoes/guias-e-manuais/ManualdeRedesSociais.pdff

. Acesso em: 12 ago. 2024.

BRASIL. Agéncia IBGE Noticias. Disponivel em:
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/41024-internet-foi-acessada-em-72-
5-milhoes-de-domicilios-do-pais-em-2023#:~:text=Destaques,%625%20para%20819%62C0%25. Acesso em: 11 jun. 2024. Acesso
em:11jun. 2024,

BRASIL. MEC. Matriz de Referéncia de Lingua Portuguesa e Matematica do SAEB. INEP, 2001. Disponivel
em:https://download.inep.gov.br/publicacoes/institucionais/avaliacoes_e exames_da_educacao_basica/matriz_de_referencia

_de_lingua_portuguesa_e matematica_do_saeb.pdf. Acesso em: 12 ago. 2024.
BRASIL. MEC. Sistema de Avaliacdo de Educagdo Basica. Documento de Referéncia 1.0. INEP. 2018. Disponivel
em:https://download.inep.gov.br/educacao_basica/saeb/2018/documentos/saeb_documentos_de_referencia_versao_1.0.pdf.

Acesso em:13 set.2024.

DIAS, Marcelo Cafiero; NOVAIS, Ana Elisa. Por uma matriz de letramento digital. Belo Horizonte, 2009. Trabalho apresentado

no Il Encontro Nacional sobre Hipertexto. 29-31 Out.
GUIA de Produciao de Conteuido para Redes Sociais: Instagram. UNISINOS, RS Disponivel em:
https://cultura.rs.gov.br/upload/arquivos/carga20210326/10152656-ebook-guia-da-producao-de-conteudo-para-as-redes-

sociais.pdf. Acesso em: 11 jul. 2024

KLEIMAN, Angela B. Letramento e suas implica¢gdes para o ensino da lingua materna. Signo, Santa Cruz do Sul, v. 32, n. 53,

p.1-25, 2007. Disponivel em: https://online.unisc.br/seer/index.php/signo/article/view/242. Acesso em: 18/10/2024.
SOARES, Magda. Linguagem e escola: uma perspectiva social. 17. ed. Sdo Paulo: Atica, 2002.

OPINION box. Disponivel em: https://blog.opinionbox.com/resultados-de-pesquisas/.
Acesso em: 11 jun. 2024,

XAVIER, Antbnio C.S. O hipertexto na sociedade de informacéao: a constituicdo do modo de enunciacao digital, 2002.
Acesso em: 04 dez.2024.

GUIA DE COMUNICAGAO DIGITAL NO INSTAGRAM
' @ i ; . Praticas multiletradas de leitura e escrita para educagdo de jovens e adultos m

para de Lingua




[ )
ANEXOS :
ATIVIDADE DE LEITURA E ESCRITA
ALUNO:
ESCOLA:
ANO/SERIE:
I Parte: Analise o texto a seguir e faca as questoes de procedimento de leitura simples.
1.Em qual género textual, o texto (Post do Instagram) pode ser classificado
a)Poema
b)Miniconto o e oo somtoce de Deus: .. oY
c)Propaganda
d)Bilhete
2.Qual a finalidade do texto (Post)? UM CAPIT‘{LO
a)Fazer Reflexao RUIM' NAO
b)Apresentar uma narrativa DEFINE TODO
c)Vender uma ideia I IVRO
d)Entreter o leitor
3.Em qual ferramenta do Insta o texto aparece?
a)Post @priscilapacheco.psicanalista °
b)Story ©OQY |
C)Reel Curtido por hildadecora e outras pessoas
. priscilapacheco.psicanalista Essa € uma metafora que nos
d) perfll lembra gue momentos dificeis ou falhas isoladas ndo... mais

26 de agosto -+ Ver tradugdo

4.Quais os elementos que constituem o texto (Post) (midias, recursos visuais, verbais e
sonoros)?

a)Somente elementos verbais

b)Elementos sonoros

c)Elementos verbais e visuais

d)Elementos verbais, visuais, sonoros.

5.Quais recursos visuais foram utilizados no texto?
a)Cores e imagens

b)Somente imagem

c)Texto verbal

d)Hashtags, links e legendas

6.Quais recursos verbais (linguisticos) foram utilizados no texto para construir o sentido do
texto?

a)Conjuncao, substantivo e adjetivo.

b)Substantivo, adjetivo e metafora.

c)Metafora e ironia

d)Somente metafora
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ANEXOS

ATIVIDADE DE LEITURA E ESCRITA

Il Parte. Analise o mesmo texto e responda as questoes de Compreenséao e Interpretaciao de Texto
(miniconto digital extraido @tictactami_microoncontos / @instagram)

1.0 texto faz abordagem de qual tematica? Em qual
contexto? De que forma é feita essa abordagem?

2.Qual é finalidade do texto?

3.0 texto (postagem) possui Metafora? Explique.

4.A pontuagao do texto contribui para a compreensao do

texto de que forma? Explique.

priscilapacheco.psicanalista

Seguir
1 wandinho Nonato - Bondade de Deus: Pi... =

UM CAPITULO

RUIM, NAO
DEFINE TODO

LIVRO

NAO ESTOU FALANDO DE LIVROS

@priscilapacheco.psicanalista °

Qv N

Curtido por hildadecora e outras pessoas
priscilapacheco.psicanalista Essa & uma metafora que nos
lemnbra que momentos dificeis ou falhas isoladas ndo... mais
26 de agoste - Ver tradugao

Ill-Parte. Compare o texto digital com o texto verbal que tratam do mesmo assunto e comente a

relacao entre eles, suas semelhancas e diferencas.

.> (pesLize » |

© Qs VY

Curtido por alinee.saan e outras pessoas
mirante.virtual Fim do "Arrasta pra Cima" esta préximo!

Ver todos os comentarios

21 + Ver traducao

ARRASTA PRA
CIMA E ME DIZ

TUDO 0 QUE TEM

VONTADE
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ANEXOS T

ATIVIDADE DE LEITURA E ESCRITA

IV Parte: Produza um texto para postagem no Instagram, fazendo a transposi¢cido do texto

arrasta

CIMA

- Imagine gque vocé possui um Perfil comercial/profissional.

- Defina qual o produto ou ideia (conteudo) vocé quer vender

- Defina em qual espaco do Instagram sera produzido o texto, post/story/reel?

- Use letra chamativas, em negrito

- Releia e revise o texto produzido para evitar ambiguidade.

- Verifique se os verbos estdo no modo imperativo.

- Atente para frases curtas.

- Se quiser, crie metaforas visuais fazendo conexdes inesperadas num contexto para produzir

conteudo na web, com criatividade, originalidade e humor.

Obrigada pela participagcéao!
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